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7 基于.net的地产物业管理系统的开发与实现 5.1%（220）
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8 白茹3稿 5.1%（220）

       - 《大学生论文联合比对库》- 2018-05-18 是否引证：否
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17 献给我们遗忘的爱 5.1%（219）

      彭佩红 - 《大学生论文联合比对库》- 2017-05-04 是否引证：否

18 20121802405 拉孜阿提·奴尔沙克 5.1%（219）

       - 《大学生论文联合比对库》- 2017-05-22 是否引证：否

19 加依娜 20121802409策划 5.1%（219）

       - 《大学生论文联合比对库》- 2017-05-22 是否引证：否

20 00218836871256068_郝勇_基于PLC的煤矿空压机变频调速系统 5.1%（219）

      郝勇 - 《大学生论文联合比对库》- 2018-05-27 是否引证：否

21 毕业论文-朱江-改-中稿 5.1%（219）

      朱江 - 《大学生论文联合比对库》- 2018-05-18 是否引证：否

22 实验用气动输送机械手 5.1%（219）

      钱晓冬 - 《大学生论文联合比对库》- 2018-05-24 是否引证：否

23 基于PLC的煤矿空压机变频调速系统 5.1%（219）

      郝勇 - 《大学生论文联合比对库》- 2018-05-27 是否引证：否

24 思金鹏 5.1%（219）

      思金鹏 - 《大学生论文联合比对库》- 2018-05-30 是否引证：否

25 2014118521115-王永玖-混凝土监控系统设计 5.1%（219）

      王永玖 - 《大学生论文联合比对库》- 2018-05-31 是否引证：否

26 浅析华西村旅游发展中出现的问题及对策 1.6%（70）

      贡波 - 《大学生论文联合比对库》- 2018-04-25 是否引证：否

27 泮坑旅游景区旅游产品创新开发策略 0.7%（31）

      吴燕美 - 《大学生论文联合比对库》- 2016-04-27 是否引证：否

  原文内容

    屈子祠端午节营销策划方案

    专业名称：

    责任领导：

    班级名称：

    学生姓名：

    指导教师：

    设计题目：

    旅游管理

    旅游3171

    张杏
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    李红雨

    二零二零年四月

    学生毕业设计成果

    学生毕业设计成果真实性承诺书

    本人郑重承诺：我所递交的毕业设计材料，是本人在指导老师的指导下独立进行完成的；除文中已经注明引用的内容外

，不存在有作品（产品）剽窃和抄袭他人成果的行为。对本设计的共同完成人所做出的贡献，在对应位置已以明确方式标明。

若被查出有抄袭或剽窃行为，或由此所引起的法律责任，本人愿意承担一切后果。

    学生（确认签字）： 签字日期：2020.4

    指导教师关于学生毕业设计成果真实性审核承诺书

    本人郑重承诺：已对该生递交的毕业设计材料中所涉及的内容进行了仔细严格的审核，其成果是本人在的指导下独立进行

完成的；对他人成果的引用和共同完成人所做出的贡献在对应位置已以明确方式标明。不存在有作品（产品）剽窃和抄袭他人

成果的行为。若查出该生所递交的材料有学术不端的行为，或由此所引起的法律责任，本人愿意承担一切责任。

    指导教师（确认签字）： 签字日期：2020.4
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    屈子祠端午节营销策划方案

    一、成果简介

    屈子祠在原来叫屈原庙，现在它叫屈原纪念馆，它最开始修建在汉代，坐落于湖南省汨罗城西北玉笥山顶。在清乾隆二十

一年的时候，把它移到了玉笥山上，占地面积一共7.8亩。屈子祠从上到下共有石阶119阶，为三进青砖结构。在祠的正门牌楼

墙上绘有十三幅屈原的生平业绩和对理想追求的写照浮雕。在过道的墙壁上，镶嵌有很多的石碑，篆刻着后人凭吊屈原的诗词

文赋。后殿里矗立一尊1980年重塑的屈原像。在它的附近建有玉笥山“八景”，为濯缨桥、独醒亭、寿星台、望爷墩、骚坛、

桃花洞、绣花墩、剪刀池等纪念屈原的古迹，现今存在的建筑有正殿、信芳亭、屈子祠碑等。正殿为砖木结构，单层单檐，青

砖砌墙，黄琉璃瓦覆顶，风格古朴雅致，全殿为三进，中、后两进之间有一个亭子，前后左右各设了一个天井，中间有丹池

，池中有大花台，植金桂。祠内有树龄在300年以上的桂树多株，每逢中秋节，黄色、白色的花遍地盛开，花香四溢，令人陶醉

。在这个充满古老气息的地方，让人们心中不产生了一种想追溯过去的冲动，当得知这是爱国人士屈原的宗祠，更是掩盖不了

我们心中的爱国情怀。

    对于屈子祠景区在旅游发展方面存在着诸多的问题，例如宣传力度不够、门票价格不合理、景区缺乏特色等问题。针对屈

子祠景区在旅游发展中存在的显著问题，提出合理的优化解决方案，包括：通过广告、传单等方法扩大在宣传方面的力度；景

区应该降低门票的票价，将盈利重点放在旅游产品和服务上门，发展复合型经济而不是传统单一的门票经济；利用重大节日端

午节形成它独有的特色 。

    图 1屈子祠景区门口二、设计思路

    通过浏览查阅关于屈子祠景区方面的一些论文、书籍、实例等，了解了物屈子祠中的一些知识，也掌握了一些旅游管理技

能。对屈子祠进行了实地调研，还对游客的售后满意度进行了回访。调查了市面上多数景区对于景区的旅游发展，发现在景区

的旅游发展上存在着很大的问题。

    图2屈子祠景区优化设计方案的实际思路在旅游发展中，宣传是旅游过程的结尾和旅游过程的开端，即是旅游的起点也是旅
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游的终点。我们需要研究景区的旅游发展对宣传的要求；还需要钻研宣传与景区发展之间的联系，以保证景区发展的合理运营

。景区的旅游发展对宣传也有相应的要求。因此，进行宣传广告时不单要考虑到宣传与景区发展的其他环节的协调性，还要考

虑到影响宣传的环境因素。

    三、设计过程

    （一）存在问题

    1、宣传力度不够

    经过对本地居民的调查走访，发现很多人都不是很清楚有这个地方，有的知道屈子祠这个景区，但是不知道地址在哪，有

些居民他们有亲朋好友来访时，第一选项不是屈子祠这个景区，因为他们的朋友觉得屈子祠这个景区不是很出名，更愿意来到

岳阳参观岳阳楼。

    2、门票价格不合理

    在美团上了解到对于屈子祠的评价，大部分游客都反映屈子祠的名票价格太过于昂贵，觉得自己带朋友去不够划算。

    3、景区缺乏特色

    屈子祠景区从建立开始就没有举办过什么特色活动，并且与同类型景区相比较，它并没有吸睛的亮点和特色，无法抓住游

客眼球，游客朋友如果对此景区不感兴趣，就不会前来为此景区买单，就造成没有客流量，没有经济收入，逐步被社会所淘汰

。

    （二）优化措施：

    1、宣传力度不够处理措施

    在各大报纸上刊登屈子祠景区端午节所举办的活动，印刷传单在人多的街道、广场分发，还可通过微信公众号点赞满38送

门票一张的方式宣传

    2、门票价格不合理处理办法

    景区应该降低门票的票价，将盈利重点放在旅游产品和服务上门，发展复合型经济而不是传统单一的门票经济。

    3、景区缺乏特色优化方法

    利用重大节日端午节形成它独有的特色 。

    （三）屈子祠端午节营销策划活动方案

    1、端午节市场调查分析

    端午节是中国的传统节日，自古以来端午节就是人们所重视的一个节日之一，当初爱国人士屈原在汨罗江畔纵身一跃，在

世间留下了广为流传的故事，以及端午节的由来。随着经济水平升高，人们的生活越来越好，在节假日旅行的人也越来越多

，有些来自远方的客人，并不熟知端午节应该怎么过，这次我们景区就借助端午节这个重大节日，让来自全国各地的游客体验

一下真真正正的端午节。

    2、屈子祠景区的自身优势

    屈子祠景区是为了纪念我们的爱国人士屈原而修建，在这个充满古老气息的祠庙里有着很多关于屈原是事迹，在这里我们

可以更好的了解到屈原生前的大概经历，让小朋友更加的了解我们的爱国人士——屈原。

    3、屈子祠举办活动的意义

    屈子祠景区从开业以来，景区的经营效果一直达不到预想的收入，也从未举行过重大的活动来推销景区。在重大节日期间

人们的消费意识更加强烈，所以，我们在端午节举行活动，以此来推销我们的景区，将会一笔很大的利润。在这个充满爱国意

识的节日里，我们通过这个节假日做出一个营销策划方案，不仅可以推进景区的经济，还可以扩大景区的知名度。

    4、活动主题： 欢乐粽动员+龙舟快跑

    5、活动时间：2020年6月25日上午八点到下午五点

    6、活动地点：汨罗江国家湿地公园--离骚广场

    图4龙舟比赛图3粽子大赛

    7、参与对象：本地村民和会划龙舟的本地村民还有前来参观的游客。

    8、场地布置：我们会在汨罗江旁的草地上布置好场地，我们首先把桌子摆好，在桌上放好我们需要包粽子的食材，到时候

大家就可以通过自己的双手包出好看又美味的粽子了，我们包粽子的时间是在上午十点左右。下午我们准备了五只龙舟，我们

会在下午三点多开始赛龙舟，大家可以勇于参加。

    上午:粽子串图案、粽子比赛的专区牌，选择一张两米宽十米长的桌子，准备好粽叶、糯米、红豆、红枣、红绳等材料。

    下午：准备龙舟5只，划桨若干，锣鼓5个，裁判5名，在龙舟看台搭建舞台。

    9、活动具体安排：活动当天早上八点开始，我们的参赛人员进场，由主持人说开场白以及比赛规则，然后比赛开始进行并

决出优胜者给与颁发奖品，中午午餐休息后两点到三点开始，我们的表演人员会歌舞表演，三点开始参赛人员入场，龙舟下水

，三点半比赛正式开始，四点半计算成绩得出123名。

    （1）比赛规则

    第一个项目规则：一组三人，每组选手提供五斤糯米，100片粽叶，若干红豆、红枣，一捆红绳。包出来的粽子不能漏米

，要绑紧，在包粽子的过程中我们是有时间的限制大家要在十五分钟内看谁包的又好又多，按包的粽子数量和时间来算，确定

好一二三名以及参与奖。

    第二个项目规则：有五个组，每组20人，每个人都要穿好救生衣，一个组一条道，不允许占用其他组的道路，不允许在比

赛过程中干扰其他组人员，不允许打架斗殴，不允许辱骂他人，如有发现，将取消比赛资格。在规定时间里，哪只龙舟先到达

比赛终点，哪只龙舟获胜，按照到达的先后顺序排为123名，其他的均为参与奖。

    （2）奖品

    第一个环节奖品：

    第一名：屈子祠门票一张以及自己所包的粽子。

    第二名：印有“端午节快乐”字样的保温杯一个以及自己所包的粽子。

    第三名：粽子形态的公仔一个以及自己所包的粽子。
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    参与奖：一人一条印有 “端午节快乐”字样的毛巾以及自己所包的粽子。

    第二个环节奖品：

    第一名：屈子祠门票三张以及龙舟模型一只。

    第二名：屈子祠门票两张以及龙舟模型一只。

    第三名：屈子祠门票一张以及龙舟模型一只。

    参与奖：龙舟模型一只

    （3）活动优惠

    ①活动期间16岁以下拥有学生证的、8岁以下的小朋友、80岁以上的老人可以免票进入屈子祠景区，成人票打六折。

    ②活动期间购票五张以上的可赠送小型屈原人物铜像一个。

    ③活动期间在屈子祠景区内消费满288以上，可享受免票优惠（仅一人）。

    ④活动期间进入屈子祠景区的所有游客都可参加我们的问答活动，答对的游客可获得我们的小礼品（青花瓷碗具、保温杯

、不锈钢刀具自选）。

    10、宣传

    （1）在汨罗各个乡镇以及各个广场张贴海报、拉横幅、以及租下大广场上的显示屏宣传活动，组织工作人员发传单（传单

上印刷有参与比赛的二维码）。

    （2）通过网络宣传活动，比如微信、QQ、微博等软件。

    （3）通过公众号进行宣传。

    （4）在贴吧、微博、微信、QQ上上传大赛的总结回顾以及制作的活动视频。

    11、经费预算

    活动一：食材费用1000元、奖品费用1000元、人员费用3000元、宣传费用3000元、其他费用1000元，合计9000元。

    活动二：场地设备费用3000元，专业人员2000元，场地布置1000，龙舟租借2000元，奖品费用1000元，宣传费用3000元

，其他费用1000元，合计12000元。

    总合计预算：21000元。

    四、成果特点

    本方案适用于常见的景点宣传问题，针对于屈子祠景区在景区宣传过程中存在的宣传力度不够、门票价格不合理、景区缺

乏特色的问题进行了系统的优化，取得了显著的效果，结果表明这种改进方法具有通用性原则，可以推广发展至更多的旅游景

区。屈子祠景区使用这个优化设计方案后，人流量增加，知名度变高，景区服务更加完善，让更多的人认识了解我们的景区

，带动了整个汨罗的旅游经济的发展。

    五、收获与体会

    时间如流水，我的毕业设计也已经完成了，接下来要面临的是毕业答辩，离校，工作。

    我毕业设计的选题是关于景区的旅游发展，宣传是旅游发展中不可或缺的一个重要环节。毕业设计的过程并不简单，甚至

很困难，有些是因为学习的时候不认真，有些是因为书本课堂上学到的知识是有限的。虽然过程艰辛，但是不能放弃，和同学

一起交流讨论，去办公司找老师指导请教。这个过程让我意识到了自己其实还有许多的不足，可是我已经没有再学校学习的机

会了，只能在以后的工作中一点点累积。在这次的毕业设计中我也收获到了很多东西，锻炼了我独立自主、认真思考的能力

，同时自己的动手能力也提高了，也让我体会到了这个设计过程的艰辛和欣喜。在这次毕业设计中也使我们的同学关系更进一

步了，同学之间互相帮助以及一起共同面对压力和寻找动力的共呜感，使得我们经常在深夜在网络上互相吐槽互相侃侃而谈。

毕业的临近也使得我们彼此的心越拉越紧，越收越细。最后很感谢我的指导老师和专业老师，是你们的细心指导和关怀，使我

们能够顺利的完成毕业设计。谢谢您不顾劳累与辛苦为我们争取时间和利益，为我们讲解毕业设计需要调整和修改的方向。在

尊敬的老师身上，我不仅学到了扎实、宽广、丰富的专业知识，也学到了做人的道理。毕业在即，这是我们最后能在一起的时

光，希望在以后的日子里，我们能将这段日子铭记于心。在这个最美好的年纪，最靓丽的青春，我们都是彼此心中最真实的存

在。
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  疑似剽窃文字表述
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1. 在这次毕业设计中也使我们的同学关系更进一步了，同学之间互相帮助以及一起共同面对压力和寻找动力的共呜感，使

得我们经常在深夜在网络上互相吐槽互相侃侃而谈。毕业的临近也使得我们彼此的心越拉越紧，越收越细。最后很感谢

我的指导老师和专业老师，是你们的细心指导和关怀，使我们能够顺利的完成毕业设计。

2. 不顾劳累与辛苦为我们争取时间和利益，为我们讲解毕业设计需要调整和修改的方向。在尊敬的老师身上，我不仅学到

了扎实、宽广、丰富的专业知识，也学到了做人的道理。
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说明：1.总文字复制比：被检测论文总重合字数在总字数中所占的比例

      2.去除引用文献复制比：去除系统识别为引用的文献后，计算出来的重合字数在总字数中所占的比例

      3.去除本人已发表文献复制比：去除作者本人已发表文献后，计算出来的重合字数在总字数中所占的比例

      4.单篇最大文字复制比：被检测文献与所有相似文献比对后，重合字数占总字数的比例最大的那一篇文献的文字复制比

      5.指标是由系统根据《学术论文不端行为的界定标准》自动生成的

      6.红色文字表示文字复制部分;绿色文字表示引用部分;棕灰色文字表示作者本人已发表文献部分

      7.本报告单仅对您所选择比对资源范围内检测结果负责
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